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Die einen reden, die anderen machen!

Staatssekretdr Muhle pramiert die kreativsten ,Macher® aus Einzelhandel und

Gemeinschaftsinitiativen mit 36.000 Euro

Hannover, Achim | Stefan Muhle, Staatssekretér fur Digitales im Niederséachsischen
Ministerium fur Wirtschaft, Arbeit, Verkehr und Digitalisierung hat am Dienstagabend in Achim
die sechs Preistragerinnen und Preistrager des landesweiten Wettbewerbs ,Gemeinsam aktiv
— Handel(n) vor Ort* ausgezeichnet. Gekirt wurden innovative und ,,um die Ecke" denkende
Einzelhandler und Gemeinschaftsinitiativen aus Kommunen mit bis zu 50.000 Einwohnern.
Der landesweite Wettbewerb wurde bereits zum dritten Mal in Folge von
Wirtschaftsministerium, IHK Niedersachsen (IHKN), Genossenschaftsverband Weser-Ems,
Handelsverband Niedersachsen-Bremen und Nordenham Marketing und Touristik e.V.

organisiert.

Der Abend mit Giber 100 Gasten aus Handel und Politik stand in diesem Jahr ganz unter dem
Motto der Digitalisierung im stationaren Einzelhandel. Im Achimer Kulturzentrum ,KASCH*"
betonte Stefan Muhle vor allem die Wichtigkeit einer Verschmelzung von On- und Offline: ,Die
Einkaufe im Onlinehandel wachsen stetig. Deshalb ist es wichtig, dass die Handlerinnen und
Héandler zusétzlich zur stationaren Prasenz auch im Web bestmdglich zu finden sind und sich
professionell aufstellen.” Und genau darum ging es auch in der Podiumsdiskussion, die unter
dem Motto ,Online wie Offline — Kreativitdt im Handel ist gefragt* unter der Moderation von
Antje Diller-Wolff den Abend erdffnete.

Alle Podiumsteilnehmer hoben hervor, dass der Wettbewerb seit nunmehr drei Jahren eine
aufRerordentlich gelungene Plattform wére, um aufzuzeigen, dass der stationére Einzelhandel
auf der einen Seite in seinen Grundkompetenzen unerschiitterlich sei, auf der anderen Seite
aber die Digitalisierung als Chance begreife, sich und seine Geschéfts- und Vertriebsmodelle
neu zu entwickeln. ,Es macht Mut, dass sich viele der eingereichten Wettbewerbsbeitrage um
die Verbindung von Online und Offline drehen. Das weist genau in die richtige Richtung. Der
stationdre Handel braucht Online-Présenz, nur so bleibt er auf Dauer wettbewerbsfahig,
sichert seine lokalen Standorte und kann die Innenstadte und Ortszentren beleben®, sagt

Martin Bockler, Handelssprecher der IHK Niedersachsen.



Dass Niedersachsens Einzelhandler und Handlerinitiativen inre Geschéafte und Standorte
trotz spiir- und sichtbarem Strukturwandel mit innovativen Ideen, Kreativitat und Mut nach
vorne bringen zeigten sdmtliche Bewerbungen, lobte auch der Hauptgeschéftsfiihrer des
Handelsverbands Niedersachsen-Bremen, Mark Alexander Krack: ,Ich freue mich, dass es
mit unserem Wettbewerb gelingt, wichtige Impulse, die Einzelunternehmen sowie
Gemeinschaftsinitiativen fur ihre Standorte setzen, gebiihrend zu wirdigen. Denn diese
Akteure sind es, die als Frequenzbringer Lebensqualitat und Vielfalt in unseren Stadten und

Gemeinden entscheidend mitpragen und weiterentwickeln.”

Der ,Wandel im Handel” lieRe sich nur durch gemeinsames Handeln und Vernetzen aller
Akteure begleiten, lautete ein weiterer Tenor des Abends. Denn die Attraktivitat einer
FulRgangerzone, eines Ortskerns oder einer Innenstadt sei keine Solo-Nummer, weil3
Expertin llona Tetzlaff, Geschéftsfiihrerin des Nordenham Marketing und Touristik e.V.: "Der
Wettbewerb zeigt deutlich, auf wie viele unterschiedlichen Weisen sich Netzwerke entwickeln
und funktionieren kénnen. Ob Ein-Personen-Unternehmen, eine Handvoll
Einzelhandler*innen oder professionelle Stadtmarketingorganisationen - sie alle sind mit
ihren lIdeen und ihrem Herzblut Macherinnen und Macher fiir unsere Lebens- und

Aufenthaltsqualitat im l&andlichen Raum."

Diesen Gedanken teilte der Genossenschaftsverband Weser-Ems als Projektpartner von der
ersten Stunde an uneingeschrankt: "Fir die Mitgliedsunternehmen unseres Verbandes
bieten sich vor den aktuellen gesellschaftlichen und wirtschaftlichen Herausforderungen viele
Chancen zur aktiven Mitgestaltung vor Ort", unterstrich Abteilungsleiter Harald Lesch im
Rahmen der Preisverleihung. Gemeinschaftsinitiativen im Handelsbereich in Form einer
Genossenschaft seien deshalb auch besonders wichtige MaRnahmen fir die
Handelsentwicklung in den Stadten und Gemeinden. ,Genossenschaftliche Initiativen
bindeln und vertreten die Interessen der Handler und kdnnen die Attraktivitat von Zentren

durch die aktive Einbindung vor Ort in einem kooperativen Rahmen unterstiitzen*“, so Lesch.

Impressionen der Veranstaltung und die Kurzportrats alle Bewerber sind in den nachsten
Tagen online unter www.stade.ihk24.de/wettbewerb einsehbar. Weitere Informationen bei der
IHK Stade, Kathrin Wiellowicz, Tel. 04141-524 142, kathrin.wiellowicz@ihk.stade.de

Folgende Gemeinschaftsinitiativen und Einzelhandler sind als Sieger des diesjahrigen Wettbewerbs

hervorgegangen:



Der erste Platz in der Kategorie ,Einzelhandel” und damit 10.000 Euro gingen an das Gebrider-Duo
Heins aus dem Nachbarlandkreis Rotenburg, genauer aus Rockstedt. ,Broes bringt's” ist ein
Lieferservice, der sich im Laufe der letzten Jahre vom kleinen Brétchenlieferdienst zu einem
Unternehmen mit inzwischen 27 Helfern und einer breiten Produktpalette an regionalen Lebensmitteln
entwickelt hat. Mit ihrem nachhaltigen und regionalbewussten Schwerpunkt und nicht zuletzt dem
Slogan ,Wir lieben unsere Heimat und méchten gute, regionale Lebensmittel & Nachhaltigkeit cool
und salonfahig machen!* Uberzeugten die gerade mal 21 und 23 Jahre jungen Unternehmer die Jury.

Platz eins in der Kategorie ,Gemeinschaftsinitiative” ging ebenfalls an ein Projekt aus der Elbe-Weser-
Region: Den Stader FACHMarkt bewertete die Jury als eine gelungene Kombination aus analoger
Verkaufsplattform fir regionale Produkten und gelebter Inklusion. Das Konzept des im Mai 2019
ertffneten Geschaftes bietet fir regionale Hersteller die Méglichkeit, ein Fach zu mieten und dort eigene
Produkte anzubieten. Statt herkémmlicher Regale wurde das fur die Region pragende Element der
Apfelkisten als Prasentationsflache gewahlt. Bei der Auswahl der Mieter wird darauf geachtet, dass
diese in der Region Elbe-Weser oder Hamburg ansassig sind. Der Stader FACHmarkt wird betrieben
als Inklusionsprojekt des DRK Kreisverbands Stade Schwingewerkstétten. Der Betrieb des Geschaftes
ermaoglicht zwei behinderten Menschen in einem Beschaftigungsverhaltnis zu stehen, betreut von einer
Mitarbeiterin des DRK.

Das Silbertreppchen in der Kategorie ,Gemeinschaftsinitiative* gebuihrt einer einfarbigen Idee aus
Konigslutter: Das Projekt ,Geschéftsleute setzen auf knallrot!* will mit roten Stihlen und Banken ein
Zeichen fir eine lebendige Innenstadt setzen. Neben dem reinen Wiedererkennungswert bieten die
roten Sitzgelegenheiten Orte zum Ausruhen und zum Austausch und sind aus dem Straf3enbild der
Stadt nicht mehr wegzudenken. Durch die Aktion konnten inzwischen zahlreiche Firmen als neue
Mitglieder der Werbegemeinschaft gewonnen werden und alle méchten einen roten Stuhl vor ihrem
Geschaft oder in ihrem Schaufenster stehen haben. Die Geschéaftsinhaber méchten damit nach auf3en

hin sichtbar dokumentieren, dass sie der Werbegemeinschaft angehdren und sich aul3erdem dem

Gedanken ,,buy local“ verbunden fihlen.

Platz zwei bei den Einzelh&andlern ging laut Jury verdientermalRen an das ,DECK2" aus Buxtehude. Das

Zentrum der Kreativwirtschaft wird seit Ende 2016 in Buxtehude im historischen Gebaude der ,,

Malerschule* gelebt und bietet seinen Besuchern eine Kombination aus Verkaufs- und Eventflache.
Auch hier spielt der regionale Aspekt eine grof3e Rolle und so werden in erster Linie handgefertigte
Produkte von lokalen Ausstellern verkauft. Gemeinsam Kreatives erleben, das steht im DECK 2
ebenfalls im Vordergrund. Hierfiir haben sich verschiedene Wege etabliert, z.B. die Ausrichtung von
Workshops, Treffen von kreativen Gruppen, Vermietung der Raumlichkeiten bis hin zur Begleitung von

Stadtevents.

Uber den dritten Platz in der Kategorie ,Einzelhandel” durfte sich die Online-Plattform ,Posten-Portal.de"
freuen. Postenportal mit Sitz in Osterholz-Scharmbeck bietet den Handlern aus der Region eine



Plattform, um Waren online zu verkaufen. Dies passiert entweder tber die oben benannte Website
direkt, oder Gber andere Marktpléatze wie Ebay, Amazon oder Check24. Der Handler bekommt so die
Mdglichkeit, eventuelle ,Ladenhiter® an den Kunden zu bringen und erhélt zusatzlich ein ,digitales

Schaufenster” - auch ohne einen eigenen Onlineshop.

Den dritten Platz der Kategorie ,Gemeinschaftsinitiative” belegte die Initiative , Tierisch gut!* aus Bad
Bevensen. Mit einem Eichhdrnchen als Marketing-Botschafter schaffte es die Initiative in den letzten
Jahren ein individuelles Image durch Storytelling zu entwickeln, das inzwischen weit tUber die Grenzen

der 9.000 Einwohner grof3en Kurstadt bekannt ist.



